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xiste um texto do psica-

nalista Rubem Alves que

fala sobre a arte de escu-

tar. Um texto escrito hd
mais de20anos, no qual eledis-
corre sobre a vontade de criar
um curso de “escutatéria” que
seriacomplementar aode ora-
téria. “Todos querem apren-
derafalar”, dizia ele na época,
“mas ninguém quer aprender
a ouvir”. Bem, o que diria Ru-
bem Alves se estivesse vivo
em tempos do barulho que fa-
zemos nas midias sociais? Co-
mo ele lidaria, como seu com-
portamento seria influencia-
do por esse ambiente que tem
moldado nossas atitudes tam-
bém fora das telas? Nos torna-
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mos mais impulsivos, mais e
mais faladores e claramente
menos “escutadores”.

Otal cursodeescutatdriade
Rubem Alves certamente seria
um fracasso nos dias atuais.
Sou prova viva dessa falagdo.
Nastiltimas duas semanas, esti-
ve a trabalho em trés cidades
brasileiras. Como um post “vi-
vo” que aparece nas redes so-
ciais, desenvolvi narrativas e
boas histérias para cada uma
dessas cidades. Criei oque cha-
mamos hoje de contetidos —
alids, 6timos contetdos —, fei-
tos para entreter meus seguido-
res. O problema ndo estd 14 na
minha pagina @thits, veja bem;
Id ndo sou uma pessoa, sou um

enderego — sou chamada de
pégina e isso deve ter um moti-
vo. O problema esta em lidar,
falar, reagir e escutar dentro da
vida real como se fossemos es-
sarealidade virtual e nao huma-
nos. O problema estd em nos
tornarmos essa paginae mime-
tizarmos o comportamento de
umaIA. Como se, como huma-
nos, tivéssemos de nos compor-
tar como se comportam o Insta-
gram, WhatsApp, LinkedIn, Fa-
cebook ou seild mais o qué. Es-
sa é a minha revolta. Explico.
Naoquero responderamen-
sagens automaticamente para
satisfazer a minha angustia ou
a de quem as enviou. Nio dou
conta do volume de urgéncias
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desnecessérias das nossasinte-
ragOes didrias online e, mais do
que isso, ndo quero responder
a mensagens sem pensar no
que elas realmente significam.
Queroterum tempo derespos-
ta que seja humano, quero ter
um espagco desiléncio paramer-
gulhar nesses didlogos reais.
Quero ter a liberdade de ficar
com um dudio de 4 minutos de
um parente ouum convite onli-
ne por dias, sem ter de respon-
der. Por qué? Simplesmente
porque ndo sei a resposta. Nao
sei se quero ou consigoir ao tal
evento e também ndo sei como
responder ao tal dudio enorme
namesma hora que ele chegou.
Nio sou uma maquina inteli-

gentissima que, unindo algorit-
mos, tem as melhores e mais
adequadas respostas. Por isso,
ndo respondo e sou muitas ve-
zes tachada de mal-educada.
De tempos em tempos, me per-
codaAlice ecomegoame com-
portar como a maquina que es-
pero/esperam de mim. Respon-
do a tudo, me sinto parte do
movimento ininterrupto, es-
tou no fluxo. Mas, em pouco
tempo, me desespero, me apa-
voro, me entristeco, me sinto
incapaz dessa vida demandada
a0 mdximo. Repenso, merevol-
to e volto a ser eu, humana. @
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Ricardo Almeida
explora as
possibilidades
da alfaiataria

Conhecido pela
exceléncia na moda
masculina, o estilista
langa colegdo feminina
e cria nova marca
para a geragdo Z
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Nesta semana, o “tiltimo grito
damoda” chegoucomoum sus-
surro. Isso porque a tendéncia
viral davez, que tomouasredes
sociais e ganhou manchetes de
grandes portaisde noticiamun-
do afora, € sobre ser “demure”,
u “recatada” (em tradugiio li-
vre). O termo, que tradicional-
mente era usado para definir
mulheres com comportamen-
to modesto, timido e discreto,
chegou a geragdo Z como um
modelo de comportamento
que prioriza momentos, atitu-
des e escolhas de consumo que
valorizem a calma e o siléncio.
De acordo com matéria pu-
blicada na semana passada pe-
loportal referénciano segmen-
to, Allure, “demure é ir a uma
festa e sentarnadrea VIP bebe-
ricando prosecco” ou entdo
“se abaixar para sussurrar e se
comunicar por olhares”.
O novo movimento que,
apesar de nfio estar exclusiva-

mente ligado a moda, se apro-
xima muito do “quiet luxury”,
otdo falado “luxo silencioso”,
que ganhou o mundo em
2023, é um retorno que sugere
modéstia e discri¢do. Com a
recorréncia do tema, a pauta
volta a ganhar forga e, na mo-
da, marcas que apostam na
criagdo de roupas de estética
purista, com foco em qualida-
de e primor técnico-emdetri-
mento das hipérboles estéti-
cas -, ganham novamente os
holofotes. No Brasil, a grife
fundada por Ricardo Almeida
hé mais de 40 anos parece en-
tender exatamente 0 que ¢é
“demure” e pode ser conside-
rada uma das representantes
de tal olhar para a moda.

Na terga-feira, a marca ar-
mou um desfile repleto de no-
vidades, entre elas o lanca-
mento da nova RA2. Concei-
tualmente, a nova label foi de-
finida como “um laboratério
criativo que une todaa experti-
se de Ricardo Almeida com
ideias disruptivas e inovado-
ras de parceiros”. Na pratica,
cruzaram as passarelas pro-
postas que trazem a esséncia
da alfaiataria afiada e marcan-
te de Ricardo de forma con-
temporanea e auténtica, feita
paraanovageracio. O reforco
a essa percepg¢do vem com a
descoberta de que os dois fi-
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0 movimento ‘demure’, comportamento gue valoriza a calma e o siléncio, ganha for¢ca na marca

Ihos mais novos do fundador,
Arthur e Ricardinho Almeida,
colaboraram na edigo de lan-
camento da nova marca, além
do estilista Gabriel Pascolato.
As pecas serao produzidas em
pequenas quantidades e co-
mercializadas no recém-inau-
gurado Studio da grife, locali-
zado na Cidade Matarazzo, no
bairro da Bela Vista, em Sdo
Paulo. O espago, que oferece
servigos sob medida com hora
marcada, ¢ agora também o
lar da nova RA2.

Elegancia discreta

Grife aposta na criacao de
roupas de estética purista e
primor técnico e ganha
novamente os holofotes

Anovidade trouxe a passare-
la roupas em consonancia per-
feita com o zeitgeist, o espirito
dotempo,e também comoque
se acredita ser o maior desejo
deuma parceladageracao Zem
relagao a moda: a fuga do baru-
lho. “A geragao Z amadureceu
emumaeraem que éconstante-
mente bombardeada com con-
teudo e informacgdes através

das redes sociais; eles conside-
rama inspiragao e a descoberta
fundamentais para sua expe-
riéncia e até mesmo essenciais
para quem si0”, explicou Ben
Harms, diretor de Crescimen-
to da Archrival, agéncia ameri-
cana especializada em cultura
jovem, em entrevista ao veicu-
lo global Vogue Business. “Em
vez de se sentir sobrecarregada
e desistir completamente, a ge-
ragio Z quer encontrar o ouro
em meio a bagunca.”

ATITUDE. Neste cendrio,a RA2
mostrou, com sua colegio de
estreia, que a personalidade e
a atitude sio ferramentas fun-
damentais na subversdo como
alternativa ao cldssico. Ao me-
Thor estilo “quiet luxury”, oslo-
gos sdo deixados de lado. Os
marrons quentes s3o mais ala-
ranjados e se aproximam do
terracota; j4 os azuis cruzaram
apassarela mais vibrantes; e os
verdes foram trabalhados em
diferentes gradagdes de inten-
sidade e combinadosem sobre-
posicdes ton sur ton, que vie-
ram frescas aos olhos.

Nos desfiles, as cores transi-
tamentreas trés marcas Ricar-
do Almeida, masculina, femini-

nae RA2, cujas esséncias criati-
vas serviram comoo grande di-
ferencial. A primeira, que leva
o nome de seu fundador, ndo
falhou ao apresentar os ternos
e camisas precisos, pautados
por todo o rigor técnico e for-
mal que sdo indissociaveis ao
universo da alfaiataria cldssi-
ca, e sedestacou com suas pro-
postas de modelagens. Os bla-
zers sdo ajustados e combina-
dos a calcas de perna ampla.

JédaRicardo Almeida Femini-
no, agora também com Ricar-
do no comando criativo, pro-
poésuminteressante mixde de-
licadeza e feminilidade, de pe-
gas com transparéncia, teci-
dos leves e muito movimento,
comapoteéncia delinhas retas,
que caracterizam a alfaiataria
tida como masculina.

Além de apresentar as novas
criagdes, o desfile trouxe uma
conversa entre as marcas e te-
ve looks compostos com pecas
dastrés, por exemplo. Masculi-
no e feminino, tradicional e
contemporaneo, em perfeita
harmonia, formaram uma
apresentagio que reforcou a
versatilidade e os diferentes
horizontes da alfaiataria na
moda dos préximos anos. @



